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EMPRESAS

Pear Campaigns

La 'app’ de este equipo de
cinco jovenes de Barcelona
permite crear campanas de
marketing personalizadas.

Flux MX

La herramienta de Daniel Ju-
lia determina que areas ejer-
cen de polos de atraccion

para el comercio de la ciudad.
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CIUDADANOS

Relocation Asslstant

Luca Chiarandini es el creador
de esta aplicacion movil que
analiza cual es el mejor barrio
para vivir de cada uno.

Socio

La 'app’ del mexicano Rubén
Sandoval ayuda a buscar fi-
nanciacion y socios con inte-
reses comunes.

Miles de datos en juego

Los ganadores de la segunda edicién del concurso Innova Challenge
BBVA apuestan por la apertura de datos por parte de entidades bancarias
y grandes empresas. Afirman que con ello «todos salen beneficiados»

APLICACIONES

MOVILES

:: EDURNE MARTINEZ

MADRID. Contar con miles
de datos bancarios anénimos
nunca habia sido tan benefi-
cioso. Y menos teniendo en
cuenta el poco tiempo dispo-
nible para analizarlos. Sin em-
bargo, éste no ha sido un im-
pedimento para los 378 desa-
rrolladores de aplicaciones mé-
viles que se presentaron a la
segunda edicién de los pre-

mios Innova Challenge MX y
que crearon 54 ‘apps’ cruzan-
do informacion sobre transac-
ciones en comercios de tres
ciudades mexicanas que offe-
cia BBVA con otros datos a dis-
posicion de todos en la web.
Los participantes, de doce
nacionalidades diferentes, tu-
vieron solo un mes y medio
para subir sus proyectosala
plataforma de BBVA, el primer
banco de toda la industria fi-
nanciera en Espafia en com-
partir de manera publica sus
datos. El pasado dia 15 de ene-
ro se conocian los ganadores
de ambas categorias: ‘apps’

para consumo ciudadano y
‘apps’ enfocadas a las empre-
sas y administraciones publi-
cas.

En total, Innova Challen-
ge MX ha repartido 60.000 eu-
ros en premios entre los usos
mis creativos de esa cantidad
inmensa de datos. El respon-
sable del programa, José An-
tonio Gallego, destacé que
«ante todo se preserva la pri-
vacidad y seguridad de la in-
formaciény que ha ofrecido la
entidad, al tratarse de datos
«anoénimos, estadisticos y di-
sasociados de manera irrever-
sibley. En la primera edicién,

los participantes crearon apli-
caciones moviles con datos co-
merciales de Madrid y Barce-
lona, pero en esta ocasion el
Centro de Innovacién de
BBVA ofteci6 los datos de tran-
sacciones en comercios de Mé-
xico DF, Guadalajara y Mon-
terrey.

Con toda esta informacién
comercial, Relocation Assis-
tant, un sistema que permite
elegir el mejor barrio para vi-
viry Pear Campaigns, una so-
lucién para crear campanas de
marketing geolocalizadas, ga-
naron el primer premio en la
categoria de ‘apps’ para el ciu-

dadano y ‘apps’ para la empre-
sa, respectivamente,

Dénde mudarse

La primera fue desarrollada
por Luca Chiarandini y es una
herramienta «de gran ayuda»
para las personas que por mo-
tivos de trabajo o personales
tienen que mudarse a otra ciu-
dad. Elresponsable del pro-
yecto explica a Innova+ que
la ‘app’ estd basada en su ex-
periencia personal tras haber
tenido que cambiar de resi-
dencia en varias ocasiones con
su familia. «Es agotador todo
el trabajo que hay que hacer
unay otra vez cuando cam-
bias de ciudady, afirma Chia-
randini, que propone esta ‘app’
porque «los gustos de la gen-
te no cambian, solo cambia el
lugar de residencian.

La ‘app’ se puede utilizar
por el momento en Espana
(Madrid y Barcelona) y Méxi-
co (Guadalajara, Monterrey y
Meéxico DF). La herramienta,
disponible para Android y con
version web, permite compa-
rar nuevas vecindades con la
actual del usuario, que recibe
datos estadisticos con los co-
legios cercanos, vida noctur-
na, edad media de los residen-
tes o negocios de la zona. Chia-
randini, que el afio pasado
también gano el concurso jun-
to con un compafero en la
misma categoria, afirma que
su aplicacion se basa ¢en da-
tos relativizados y contextua-
lizados», ya que los barrios son
muy diferentes dependiendo
del pais.

Por su parte, la ganadora del
premio de ‘apps’ enfocadas a
empresas, Pear Campaigns,
permite disefiar de manera
sencilla y enfocada a usuarios
no expertos, estrategias de
marketing efectivas basadas
en la geolocalizacién. La ‘app’
cruza los datos bancarios con
los procedentes de fuentes pu-
blicas para ayudar a decidir
qué tipo de camparfia es mas
eficiente para el usuario. La
herramienta ha sido desarro-
llada por cinco investigadores
del Barcelona Supercompu-
ting Center (BSC) y la Univer-
sidad Politécnica de Cataluna
(UPC) en menos de diez dias
porque solo podian trabajar
en ella «los fines de semana y
los ratos libresy, asegura a Jor-
di Nin, responsable del pro-
yecto.

Otros premiados

Su objetivo era trasladar las
tesis con las que trabajan en
la universidad al mundo real,
por lo que no tienen previsto
comercializar la idea, sino sim-
plemente trabajar con ella.
Nin explica que como equipo
de BSC es la primera vez que
se presentan, pero que enla
edicién anterior él quedo se-
gundo en la categoria de ‘apps’
para usuarios finales junto con
otros compafieros.

APUESTA POR
LA INNOVACION

Innova Challenge MX es
un concurso organizado
por el banco BBVA que bus-
ca promover la innovacion
y el desarrollo de aplicacio-
nes entre jévenes, centros
universitarios o trabajado-
res web de todo el mundo.
La primera edicion, cele-
brada en 2013, se convirtié
en la primera vez en la his-
toria que un banco ofrecia
datos abiertos de la activi-
dad comercial de sus clien-
tes, aunque de manera
anénima y segura. En esa
ocasién se abrieron los da-
tos de las transacciones co-
merciales de Madrid y Bar-
celona. En esta segunda
edicién, BBVA ha ofrecido
datos de tres ciudades me-
xicanas: Monterrey, Méxi-
co DF y Guadalajara. El
concurso ha dado lugara
un total de 54 ‘apps’ de
378 desarrolladores, prin-
cipalmente de Espana y
México, pero también de
India y Estados Unidos.

En la categoria de ‘apps’ para
ciudadanos, una herramien-
ta de ‘crowdsourcing’ que ayu-
da a buscar financiacion y so-
cios con intereses comunes
en zonas cercanas ha ganado
el segundo premio. Se trata de
Socio, una ‘app’ creada por el
desarrollador mexicano Ru-
bén Sandoval que por ahora
se puede utilizar en México
DF y Guadalajara.

Sandoval, que también se
presento a este concurso el
afio pasado, explica que esta
apertura de datos «da flexibi-
lidad» al trabajo de muchas
personas y elimina «las barre-
ras tecnolégicasy a los desa-
rrolladores web. En su opi-
nién, este tipo de concursos
supone un gran beneficio para
los bancos porque al ver todas
las ideas de los participantes
afo tras afio «no se quedan
atrasados en materia de inno-
vaciony.

En cuanto al segundo pre-
mio en la categoria de empre-
sas, Flux MX ha sido el ven-
cedor. Esta herramienta ofre-
ce una visualizacién interac-
tiva que muestra los flujos de
transacciones entre diferen-
tes codigos postales de la ciu-
dad, lo que permite determi-
nar cudles son las dreas que
ejercen de polo de atraccion
para el comercio.

Daniel Julia, el desarrolla-
dor, asegura que este tipo de
premios son importantes «a
nivel de promociény dando a
conocer a sus clientes sus pro-
yectos. El responsable de Flux
MX explica que se presenta-
ron también a la edicion an-
terior, por lo que han aprove-
chado esa experiencia «para
mejorar cosas de la ‘app’ con
la misma idea inicialy.



